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COMO DIVULGAR SEUS CONTEUDOS COMO
DJ/PRODUTOR DE UM JEITO LEGAL E QUE
DESPERTE O INTERESSE DAS PESSOAS

Vocé esta prestes a conhecer uma tatica simples de Marketing que
comprovadamente FUNCIONA... e é muito facil e rapido de aplicar em qualquer
area de sua carreira.

Mas antes € preciso entender o conceito basico.

Marketing NAO E intuitivo

A maioria das pessoas "acham que entendem" de Marketing e fazem isso de forma
intuitiva.

Se fazer um bom trabalho de Marketing fosse algo intuitivo, todo mundo faria direito
e nao haveria tanta gente tentando divulgar suas coisas sem qualquer resultado. Ou
pior, com resultados negativos - queimando seu proprio flme no processo.

O problema é: nés, humanos, tendemos a ser egocéntricos.

Nao confunda egocéntrico com egoista. Ser egoista significa querer tudo pra si
mesmo e para mais ninguém. E isso é feio. Ser egocéntrico significa pensar mais
em si mesmo e nos seus proprios problemas do que nos outros € nos problemas
dos outros. E isso é NATURAL do Ser Humano. Segundo os psicologos, esta
associado a nosso instinto de sobrevivéncia.

Sim, todos nés somos egocéntricos. Alguns mais, outros menos.
Conseguimos ser altruistas por vezes (isso também nos torna humanos). Mas, na

maior parte do tempo, estamos pensando em nés mesmos, Nos nossos problemas e
ansiedades.
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O Marketing feito de forma "“intuitiva" reflete bem a nossa tendéncia

egocéntrica.

.
Fala galera blz? Ontem lancei meu remix para a faixa do Elekfantz SHE
KNOWS no Beatport para o remix contest que esta rolando. Seu feedback

& muito importante, ento se curtir, deixei seu comentario la na pagina do
Beatport, muito obrigado.

Elekfantz - She Knows (Original
Vi [ - 1

Elekfantz - She Knows on...

Listen and vote for Elekiantz - She Knows {Original

v I

Galera, ae estd minha nova track. Ougam la, e dao um like se gostarem,
Abragos!

(OBS: nao estou me referindo ao portugués errado). &5

Vocé ja deve ter visto varios posts parecidos, né?
Eles geralmente dizem frases do tipo:

“Escuta minha nova track”.
“Me dé um feedback”.
“Baixe meu novo set”.

“Me diga o que vocé achou”.

O autor do post soa como um “pedinte”.
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O que estas abordagens tém em comum e por que elas nao funcionam?

E simples: implicitamente na mensagem, o tnico beneficiado neste processo
de troca é quem postou, ndao quem leu.

Explicando melhor...
O autor do post (no caso, o DJ/Produtor) € egocéntrico (como todos nos) e esta
muito preocupado com seus proprios problemas. Neste caso, o “problema” é que ele

quer divulgar sua arte e quer que mais pessoas escutem seu set ou produgao.

Em suma, ele quer motivar outras pessoas a fazerem algo que é de beneficio dele
proprio.

So6 que quem Ié também é egocéntrico!

Eles estdo preocupados com os problemas DELES, nao os seus. Eles também
querem fazer algo em beneficio préprio.

Instintivamente, como Seres Humanos, ao vermos um post na timeline (ou qualquer
tipo de divulgacao), fazemos a nés mesmos as seguintes perguntas:

“Isso me interessa? O que eu ganho com isso?”
Se interessa, a gente toma ag¢do. Se nao interessa, a gente passa reto.

Volta nos posts acima, releia eles e se pergunte, agora de forma consciente: “O que
eu ganho com isso?”.

Vocé percebera que, na forma como foi escrito, as postagens nao comunicam
NENHUM BENEFICIO para quem Ilé.

Basicamente, as pessoas s6 vao reagir a este tipo de divulgacao se quiserem lhe
fazer um FAVOR.

E eu acho que vocé néao quer viver de favor! (=



Para que mais pessoas reajam a sua comunicagao € preciso inverter totalmente a
l6gica.

ra

E preciso posicionar sua mensagem de forma que OS OUTROS vejam
vantagem em fazer o que vocé esta pedindo!

UMA das maneiras de fazer isso € posicionar seus conteudos como um
‘PRESENTE” para o publico.

Todo mundo vé vantagem e adora ganhar um presente! &

Mas vocé também pode ser criativo e encontrar suas proprias maneiras de
comunicar um BENEFICIO ou um RECONHECIMENTO ao publico, fazendo eles se
sentirem prestigiados com a oportunidade de ouvir seu set ou sua musica.

O publico quer sentir que é POR ELES que vocé faz o que faz.

Numa rapida olhada no Instagram achei 2 artistas fazendo isso bem....

== TRV EEET Ll =aa B @ ot - Fotoning

- -| —

@ fancyincmusic € Olhar para essa

S \ foto nos traz lembrangas tdo boas!
Vontade de voltar no tempo!
Esse carnaval foi uma experiéncia
surreal para o Fancy Inc. Levamos a
nossa musica para tantos lugares
legais do pais, e também tivemos a
honra de fazer a nossa estreia no
prestigioso @ame.club . Saudade da
energia daguele dia que s6 quem
viveu conhece! /. Como
agradecimento a todos que apreciam
nosso trabalho, gravamos o set
nesse dia especial e disponibilizamos
no SoundCloud. Apreciem sem
moderagao.

/A
o

== i Link na bio. &
" “=t — & i

v Qv m

'f-} Liked by carazzo and 1,485 others
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Repare que eles ndo disseram "Escuta meu set", "Me diz o que achou". Eles
contaram uma histéria sobre a incrivel energia que rolou na festa do Laroc. E como
AGRADECIMENTO (presente?) gravaram o set e disponibilizaram no Soundcloud,
para ser apreciado sem moderacgao. (=

UAAAAUUU.... quem |é isso se sente até prestigiado com a oportunidade de ouvir o
set do Fancy Inc e poder sentir um pouco daquela energia.

WARUNGCLUB.COM @ blancahmusic « Following

@ blancahmusic NEW SET ALERT!
Happy to be back at the famous

Warung Waves series with a new
podcast full of fresh and beautiful
songs. .
Feliz por estar de volta a famosa
série Warung Waves com um novo
podcast fresquinho cheio de
novidades. Aperta o play e me leva
com vc nessa sexta feira. @

@warungbeachclub
@warung_dayfestival
@warungrecordings @warungueiros

#instarung #warung #warungwaves
# ] []8 #blancah #podcast #new #melodic

B LA N CA H f@T\Z‘idri;Leggnso #progressive
QY |

9 Liked by leojaneiro and 364 others

Divulgar seu trabalho de um jeito que desperte o interesse das pessoas também
vale para artistas under, ok? &

Neste exemplo a BLANCAh comegou com "NEW SET ALERT!" bem no comecgo do
post, o que € uma 6tima forma de chamar atencao para a pessoa clicar em "Ler
mais" na timeline do Instagram.

Depois, perceba os ganchos que ela usou:

e "Famosa série do Warung" (ou seja, € coisa boa!)
"NOVO podcast fresquinho e cheio de NOVIDADES".
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Quem nao quer ouvir um set fresquinho e cheio de novidades? E sendo de um canal
que so divulga coisa boa, melhor ainda.

Outra tatica legal que a BLANCAh usou neste post foi fechar com uma CHAMADA
PARA ACAO: "Aperta o Play e me leva com vocé nesta sexta feira!”.

Fazer uma chamada direta para agdo como essa, comprovadamente, aumenta o
nuamero de pessoas que fazem o que vocé esta pedindo que elas fagcam.

Mas a chamada para agao precisa ter voz de comando. Nao é "Quem sabe, se vocé
estiver afim, talvez aperte play se ndo for um incomodo muito grande”. Tem que ser
na linha "Vai la e faz isso" para ter efeito. Tem que transmitir confianca.
Olha que lindo este "sanduiche" que a BLANCAh fez no post:

1. Abriu com algo que chama atengao, pra pessoa ler mais;

2. Falou sobre os beneficios de escutar o set;

3. Fechou com uma chamada para agao.

BONUS: usou uma foto que chama atencdo, pra pessoa parar de rodar a timeline
feito louco e ver do que se trata. (=

Olha como o Vintage Culture aplicou os mesmos fundamentos em VIDEO.
Assista este pedacinho do “On The Road 77, entre 00:35 e 01:10.

https://voutu.be/38sga9UEfIA?t=35s

(e depois volte aqui, pois ainda ndo terminou!) &

Preencha as lacunas com as PALAVRAS-CHAVE que ele usou:

“O ‘On The Road’, antes de tudo, é um que a gente faz ai para os
que estdo querendo saber o que acontece com a gente durante as
viagens.

Entéo este trabalho todo aqui que a gente tem é feito pra quem esta ai querendo ver
a gente, querendo informacgéo.
Este é um ultimo ‘On The Road’ do ano, entdo quero que aproveitem
bastante, assistam com carinho, por que a gente faz isso aqui é para

”


https://youtu.be/38sqa9UEfIA?t=35s

DEM\A DE

RKET\
i s I WKRA Dl

Moral da Historia

Marketing nao é intuitivo. Intuitivamente somos egocéntricos e, quando pensamos
muito em ndés mesmos, nao conseguimos despertar agao nas outras pessoas.

O segredo do bom marketing € motivar as outras pessoas a fazerem o que vocé
quer que elas facam pelos motivos que ELAS PROPRIAS querem fazer. E ainda
fazer isso de forma integra e auténtica.

A Unica maneira de conseguir isso é deixando de ser egocéntrico e pensando mais
em como vocé pode gerar valor PARA OS OUTROS através de seu trabalho e seus

conteudos.

Fale menos sobre vocé e mais sobre como vocé pode tornar as vidas das outras
pessoas melhor, mais divertida, mais interessante.

Tudo na vida é uma troca. Mostre como vocé pode proporcionar bons momentos
aos OUTROS e eles proporcionarao bons momentos a vocé também.

Seu préximo passo

Obviamente, este rapido PDF nao pretende “esgotar” o assunto “Marketing para
DJs”.

Esta é apenas UMA SACADA que vocé pode aplicar imediatamente e ja comegar a
melhorar sua comunicagéo. E um presente meu para vocé! &

Se vocé esta SERIO na carreira de DJ/Produtor e quer elevar seu jogo ao préximo
nivel, o melhor atalho € o Treinamento de Elite, o curso COMPLETO da AMD.

As vagas sempre esgotam rapidamente entdo, para saber mais e receber todas as
informacdes, coloque seu nome na Lista de Espera em:

http://www.marketingparadjs.com.br/elite

Um grande abraco,
Everson K


http://www.marketingparadjs.com.br/elite

